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Cvičenie PaP č.6
Tvorba cien

 (
Magický trojuholník
)



Ceny 
· voľné – tvoria sa na základe ponuky a dopytu. Cena o ktorej sa dohodnú predávajúci a kupujúci. Musí to byť cena, ktorá zabezpečí určitý zisk.
· Viazané – určujú ju inštitúcie (ceny liekov...)

Tvorby cien ovplyvňujú:
· Vonkajšie faktory- trh, konkurencia, zákazníci
· Vnútorné faktory -  týkajú sa výrobku technológie, nákladov



Nákladovo orientovaná tvorba cien
· Náklady predstavujú spodný limit, pod ktorý by výrobca nemal predávať svoje výrobky.
· Využíva sa prirážková metóda, ktorá spočíva v kalkulácii nákladov na jednotku výrobku a plánovaného zisku (zisková prirážka)
· Zisková prirážka:
· Minimálna – kde podnik má zisk, ktorý pokrýva náklady na prežitie.
· Optimálna – podnik má financie aj na iné potreby.
· Extrémne vysoká – ak ide o nedostatkový tovar alebo monopolne postavenie výrobcu.
· Pri nákladovo orientovanej tvorbe cien určujeme:
· Krátkodobá spodná hranica – sú to variabilné náklady na jednotku. V obchodnom podniku je to vstupná cena 

· Dlhodobá spodná hranica – sú fixné náklady ku množstvu a variabilné náklady na jednotku


Dopytovo orientovaná tvorba cien
· Zohľadňuje dopytovú situáciu na trhu.
· Je dôležitý úsudok zákazníkov pri hodnotení tovarov.
· Využívajú sa ankety, dotazníky, prieskum trhov a tie zisťujú situáciu pri predaju tovarov.
· Platí:
·  ak dopyt klesá, klesá aj cena
· Ak dopyt vzrastá, môže vzrásť aj cena
· Rozdeľujeme:
· Pružný dopyt – citlivo reaguje na zmenu ceny. Ak znížime cenu, tak rastie dopyt aj cena.
· Nepružný dopyt- ak znížime cenu, tak nám to vyvolá nízky rast dopytu a celkové tržby klesajú




Konkurenčne orientovaná tvorba cien
· Vychádza z cien konkurencie
· Cena : 
· Mierne nad cenu konkurencie.
· Mierne pod cenu konkurencie.
· Tu rozlišujeme 3 typy trhu z hľadiska konkurencie:
· Trh dokonalej konkurencie – ideálna forma trhu, kde ceny sú pružné a trhová cena závisí od ponuky a dopytu.
· Oligopol – malý počet veľkých podnikov pokrývajúcich rozhodujúcu časť dopytu na trhu.
· Monopol – jeden rozhodujúci výrobca, ktorý uspokojuje veľkú časť zákazníkov. Môže diktovať ceny, aby mal maximálny zisk
· Monopolne vysoké ceny – ak existuje monopolný dodávateľ.
· Monopolne nízke ceny – ak existuje monopolný odberateľ

NÁKLADY (minimálna cena)


KONKURENCIA (maximálna cena)


DOPYT




